
 



 

http://www.ilim.poznan.pl/
http://www.parp.gov.pl/
http://www.web.gov.pl/


 

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



 

 

 

 

 

http://www.ecorner.stanford.edu/


 

 

 

http://ecorner.stanford.edu/authorMaterialInfo.html?mid=2875
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http://www.spark59.com/


 

http://www.ashmaurya.com/2012/02/why-lean-canvas/
http://www.ashmaurya.com/2012/02/why-lean-canvas/


 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.google.com/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.
 Ś

w
ia

d
o

m
o

ść
 

Jak podnosimy 
wśród klientów 
świadomość 
produktów i 
usług firmy? 

2
. O

p
in

ia
 

Jak pomagamy 
klientom 
sformułować 
opinię na temat 
naszej 
propozycji 
wartości? 

3
. Z

ak
u

p
 

Jak stwarzamy 
klientom 
możliwość 
zakupu 
produktu lub 
usługi? 

 

 

4
.R

ea
liz

ac
ja

 

Jak realizujemy 
propozycję 
wartości? 

5.
 O

b
sł

u
ga

 p
o

sp
rz

ed
aż

o
w

a     Z jakiego     
wsparcia klient 
może korzystać 
po dokonaniu 
zakupu? 

http://www.skype.com/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.gillette.com/


 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.businessmodelgeneration.com/downloads/business_model_canvas_poster.pdf
http://www.businessmodelgeneration.com/downloads/business_model_canvas_poster.pdf


 

 

 

 

 

 

Empatia 

Definiowanie 

Generowanie 
Pomysłów 

Prototypowanie 

Testowanie 

http://www.dschool.stanford.edu/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.openideo.com/


 

http://www.openideo.com/fieldnotes/openideo-team-notes/seven-tips-on-better-brainstorming
http://www.openideo.com/fieldnotes/openideo-team-notes/seven-tips-on-better-brainstorming


 

 

 

 

 

 

 

http://ecorner.stanford.edu/authorMaterialInfo.html?mid=2875
http://www.guardian.co.uk/technology/2008/dec/09/mouse-40


 

http://bobsutton.typepad.com/my_weblog/2009/02/5127-failed-prototypes-james-dyson-and-his-vacuum-cleaner.html
http://bobsutton.typepad.com/my_weblog/2009/02/5127-failed-prototypes-james-dyson-and-his-vacuum-cleaner.html
http://www.guardian.co.uk/technology/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://tele-task.de/archive/lecture/overview/6600/


 

 

 

 

 

 



 

 



 

 

http://www.businessmodelgeneration.com/
http://alexosterwalder.com/
http://www.businessmodelalchemist.com/
http://dschool.stanford.edu/
http://www.dschool.stanford.edu/
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