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A
Podstawowe informacje dotyczące projektu.
	A.1 Informacje dotyczące wnioskodawców.

	1. Pełna nazwa wnioskodawców.
Zgodnie z definicją zawartą w Regulaminie Konkursu, wnioskodawca to podmiot, o którym mowa w art. 2 pkt 28 ustawy wdrożeniowej, przy czym w ramach poddziałania 1.3.2 PO PW wnioskodawcy składają wniosek działając łącznie jako konsorcjum. Wszędzie tam gdzie mowa o wnioskodawcach należy przyjąć całe konsorcjum. 
Konsorcjum składa się z co najmniej 10 przedsiębiorców, gdzie każdy z nich jest mikro, małym lub średnim przedsiębiorstwem w rozumieniu załącznika I do rozporządzenia Komisji (UE) Nr 651/2014. 

W skład konsorcjum mogą wchodzić wyłącznie MŚP. 

W miejscu tym należy wskazać Lidera konsorcjum oraz pozostałych członków konsorcjum.
Podawane pełne nazwy wnioskodawców muszą być zgodne z dokumentami rejestrowymi.
	

	2. Tytuł projektu.
Należy wpisać tytuł projektu odzwierciedlający jego przedmiot. Tytuł powinien zostać przyjęty taki sam dla całej dokumentacji projektowej (m.in. wniosek o dofinansowanie i załączniki oraz umowa o dofinansowanie) i nie może być nadmiernie rozbudowany (nie może liczyć więcej niż 15 wyrazów).
	


B
Opis działalności wnioskodawców.
	B.1 Charakterystyka działalności wnioskodawców.

	1. Historia wnioskodawców oraz przedmiot działalności w kontekście projektu.
Należy przedstawić opis historii wnioskodawców (długość i intensywność) oraz przedmiotu ich działalności w kontekście projektu. 
Informacje powinny dotyczyć wszystkich członków konsorcjum.

	


	B.2 Dotychczasowe miejsce wnioskodawców na rynku.

	1. Charakterystyka rynku.

Należy opisać rynek zbytu obecnych produktów lub usług oferowanych przez członków konsorcjum, w szczególności określając grupę głównych odbiorców oraz ich udział w generowaniu przychodów ze sprzedaży.

	

	2. Oczekiwania i potrzeby klientów.

Należy opisać oczekiwania odbiorców na dotychczasowe produkty lub usługi. Należy wskazać w jakim stopniu oferta wnioskodawców odpowiada na te oczekiwania. Należy także przedstawić posiadane analizy, badania rynku wskazujące na preferencje konsumentów oraz instytucjonalnych nabywców.

	

	3. Charakter popytu.

Należy określić charakter popytu na dotychczas oferowane produkty lub usługi w kontekście cyklu życia produktu (popyt rosnący, stały, malejący). W przypadku, gdy w danej branży obserwowane są okresowe odchylenia w popycie na produkty oferowane przez członków konsorcjum, należy zidentyfikować przyczyny wahań popytu, ich wpływ na działalność wnioskodawców oraz ewentualne sposoby ich niwelacji.

	


	B.3 Konsorcjum.

	1. Stabilność współpracy pomiędzy członkami konsorcjum.

Należy opisać zaplanowane zasady współpracy pomiędzy członkami konsorcjum służące realizacji projektu, podział odpowiedzialności za wykonanie poszczególnych etapów/elementów projektu oraz rolę Lidera konsorcjum. Dodatkowo należy opisać dotychczasową historię współpracy pomiędzy członkami konsorcjum i liderem oraz dotychczasowe doświadczenie lidera w realizowaniu projektów w rozbudowanej formule podmiotowej.

	

	2. Zasoby techniczne do realizacji projektu.

Należy opisać posiadane zasoby techniczne niezbędne do realizacji projektu: środki trwałe, w tym nieruchomości oraz inne. W przypadku, gdy wnioskodawcy nie posiadają własnych zasobów, a planują korzystać z zasobów nie będących w ich posiadaniu, należy również opisać te zasoby oraz wskazać podstawy do ich wykorzystania (np. umowa z innym podmiotem). Wnioskodawcy nie muszą posiadać wszystkich niezbędnych zasobów technicznych w momencie składania wniosku o dofinansowanie, część z nich mogą nabyć lub wynająć w trakcie realizacji projektu.

	a. Nieruchomości.

Należy przedstawić, jakimi nieruchomościami dysponują wnioskodawcy, wskazując na typ, kubaturę, metraż oraz należy wskazać, jaką infrastrukturę techniczną posiadają wnioskodawcy. Należy określić, na jakim etapie realizacji projektu zostaną wykorzystane oraz w jakim zakresie. Należy wskazać, w jaki sposób przeznaczenie nieruchomości na realizację projektu wpłynie na pozostałą działalność wnioskodawców oraz określić, w jakim stopniu nieruchomość będzie wykorzystywana na potrzeby projektu.

	

	b. Maszyny, urządzenia.

Należy opisać posiadane środki trwałe inne niż nieruchomości, które zostaną wykorzystane do realizacji projektu. Należy określić, na jakim etapie realizacji projektu zostaną wykorzystane oraz w jakim stopniu.

	

	c. Inne zasoby.

Należy opisać inne niezbędne zasoby do realizacji projektu na poszczególnych etapach (wyposażenie, materiały, przyrządy, know how itp.) i na jakim etapie realizacji projektu zostaną wykorzystane.

	

	3. Zasoby ludzkie.

Należy opisać planowany zespół odpowiedzialny za realizację projektu oraz opisać doświadczenie w realizacji tego typu projektów. Należy wskazać, kto jest odpowiedzialny ze strony wnioskodawców (w szczególności ze strony Lidera konsorcjum) za realizację projektu oraz opisać wykształcenie, doświadczenie zawodowe i formę zatrudnienia. Należy podać także planowany sposób zarządzania projektem (ścieżka decyzyjna). W przypadku, gdy wnioskodawcy nie posiadają właściwej kadry niezbędnej do realizacji projektu i zamierzają korzystać z usług zewnętrznych, należy opisać zasoby oraz doświadczenie wykonawcy/wykonawców.

	


C
Opis projektu.
	C.1 Charakterystyka projektu.

	1. Cel projektu.

Należy wskazać jaki jest cel realizacji projektu i w jaki sposób jego osiągnięcie przełoży się na:

· rozwój działalności gospodarczej i wzrost konkurencyjności MŚP;

· integrację działalności MŚP w obrębie tworzonego konsorcjum;

· tworzenie nowych miejsc pracy, w szczególności stanowiących alternatywę dla zatrudnienia w rolnictwie;

· aktywizację społeczno–gospodarczą, w tym w szczególności rozwój obszarów wiejskich. 

	

	2. Miejsce realizacji projektu.

Należy opisać szczegółowo miejsce lokalizacji projektu (województwo, powiat, gmina, miejscowość), tj. miejsce, w którym projekt będzie wdrażany (prowadzone będą prace inwestycyjne).

Miejsce realizacji projektu powinno znajdować się na terytorium, co najmniej jednego województwa makroregionu Polski Wschodniej (tj. województw: lubelskiego, podkarpackiego, podlaskiego, świętokrzyskiego i warmińsko-mazurskiego), co oznacza, że zarówno główna lokalizacja projektu, jak  i pozostałe miejsca realizacji projektu muszą znajdować się na terytorium makroregionu Polski Wschodniej.
Jeżeli realizacja projektu będzie przebiegała w kilku lokalizacjach (województwach, powiatach, gminach) należy wskazać wszystkie lokalizacje z określeniem głównego miejsca realizacji projektu (miejsce, gdzie realizowana jest jego największa wartościowo część).

Przy opisie miejsca realizacji projektu należy wskazać rodzaj obszarów (gmina wiejska, miejska, wiejsko-miejska), gdzie prowadzone będą prace inwestycyjne.

	

	3. Opis produktu sieciowego będącego rezultatem projektu. 
Należy opisać przygotowywany produkt sieciowy tj. gotową do sprzedaży spakietyzowaną ofertę opartą o rozproszoną strukturę podmiotów, atrakcji, miejsc, obiektów, funkcjonujących jako jedna spójna koncepcja, posiadająca wspólny, wiodący wyróżnik (markę) produktu. 
W opisie produktu należy scharakteryzować jego rodzaj, wskazać elementy, które będą decydowały o uznaniu produktu za produkt sieciowy. 

	

	4. Główne atrakcje/elementy pakietu/składowe projektu.

Niezbędne jest wskazanie nie więcej niż trzech głównych atrakcji/elementów pakietu/składowych projektu, będących przedmiotem wsparcia w ramach projektu, stanowiących podstawę tworzenia produktu sieciowego. Wskazane elementy mogą zostać wykreowane w wyniku realizacji projektu i nie mogą obejmować infrastruktury noclegowej. 

	

	5. Wpływ projektu na rozwój aplikacji i usług opartych na technologiach informacyjno-komunikacyjnych.

Należy opisać zakres projektu dotyczący aplikacji i usług opartych na technologiach informacyjno-komunikacyjnych oraz wpływ na ich rozwój.

	

	6. Opracowanie i wdrożenie jednolitych standardów funkcjonowania i promocji produktu.

Należy opisać planowany zakres przygotowywanych w ramach projektu standardów, z uwzględnieniem  zakupu usług o charakterze szkoleniowo-warsztatowym dla podmiotów realizujących przedsięwzięcie w zakresie przestrzegania ww. standardów, a także wprowadzenia produktu na rynek.

	

	7. Innowacyjność produktu sieciowego.

Należy określić, na czym polega innowacyjność produktu sieciowego. 
Innowacyjność należy opisać w zakresie obowiązującym w poddziałaniu 1.3.2 PO PW, tj. w zakresie innowacji produktowych, jakie zostaną wprowadzone w związku z realizacją projektu. 
Przyjmuje się definicję innowacji produktowej określoną w podręczniku OECD „Podręcznik Oslo” zgodnie, z którą przez innowację należy rozumieć wprowadzenie do praktyki w gospodarce nowego lub znacząco ulepszonego rozwiązania wyłącznie w odniesieniu do produktu (wyrobu lub usługi).

Należy określić poziom innowacyjności produktu - w ramach poddziałania 1.3.2 PO PW będą wspierane projekty innowacyjne co najmniej na skalę krajową (Polski), natomiast premiowane będą projekty dotyczące innowacji na skalę europejską (rynki krajów członkowskich Unii Europejskiej oraz EFTA) tzn. produkt posiada nowe cechy i funkcjonalności w porównaniu do produktów dostępnych na rynku europejskim (rynki krajów członkowskich Unii Europejskiej i EFTA).

Nowe cechy produktu, niepowodujące zmiany przydatności użytkowej produktu, niezauważalne przez odbiorcę produktu, oraz nieprzesądzające o jego konkurencyjności, nie będą stanowiły do uznania projektu jako innowacyjnego. Wówczas tylko „formalnie” produkt jest znacząco zmieniony. 

W opisie innowacyjności produktu można powołać się na opinię jednostek zewnętrznych, własne studia literatury fachowej, raporty lub analizy opracowane na zamówienie wnioskodawcy, materiały z wystaw, targów, wystawienniczych imprez międzynarodowych itp., przy czym dokumentacja, na którą powołuje się wnioskodawca ma charakter pomocniczy. 

	

	8. Charakterystyka inwestycji początkowej.
W tej części należy wykazać zgodność projektu z którąkolwiek z form inwestycji początkowej wymienionych w Rozporządzeniu Komisji (UE) Nr 651/2014 z dnia 17 czerwca 2014 r. uznającym niektóre rodzaje pomocy za zgodne z rynkiem wewnętrznym w zastosowaniu art. 107 i 108 Traktatu. Pola w kolumnie „Szczegółowy opis inwestycji oraz celów realizacji projektu” należy wypełnić z punktu widzenia każdego z członków konsorcjum z osobna, o ile będą korzystać ze wsparcia w ramach regionalnej pomocy inwestycyjnej. 
Możliwe jest spełnienie więcej niż jednego z wymienionych poniżej warunków. W kolumnie „Nazwa członka konsorcjum” należy podać nazwę członka konsorcjum korzystającego z regionalnej pomocy inwestycyjnej, którego dotyczą poszczególne wyjaśnienia wskazane w poszczególnych wierszach kolumny „Szczegółowy opis inwestycji oraz celów realizacji projektu”.
Dodatkowo uwzględnić należy fakt, że w przypadku ubiegania się o pomoc na realizację projektu związanego z zasadniczą zmianą procesu produkcji, koszty kwalifikowalne muszą przekraczać koszty amortyzacji aktywów związanej z działalnością podlegającą modernizacji w ciągu poprzedzających trzech lat obrotowych. W przypadku ubiegania się o pomoc na dywersyfikację produkcji istniejącego zakładu koszty kwalifikowalne muszą przekraczać o co najmniej 200 % wartość księgową ponownie wykorzystywanych aktywów, odnotowaną w roku obrotowym poprzedzającym rozpoczęcie prac.

	Rodzaj inwestycji w rzeczowe aktywa trwałe lub wartości niematerialne i prawne
	Szczegółowy opis inwestycji oraz celów realizacji projektu
	Nazwa członka konsorcjum

	założenie nowego zakładu
	
	

	zwiększenie zdolności produkcyjnej istniejącego zakładu
	
	

	dywersyfikacja produkcji zakładu poprzez wprowadzenie produktów uprzednio nieprodukowanych w zakładzie
	
	

	zasadnicza zmiana dotycząca procesu produkcyjnego istniejącego zakładu.
	
	

	9. Wpływ realizacji projektu na rozwój przedsiębiorstwa wnioskodawcy – Lidera konsorcjum.
Należy wskazać efekty projektu wpływające na rozwój przedsiębiorstwa wnioskodawcy – Lidera konsorcjum. Dokonując wyszczególnienia i opisu spodziewanych rezultatów należy uwzględnić, że mogą one mieć zarówno charakter mierzalny jaki i niemierzalny. Istotne jest również ujęcie w tym punkcie wpływu projektu na prowadzoną działalność, a więc: czy i jak w wyniku realizacji projektu zmieni się przedmiot działalności, czy przedsiębiorca zamierza ograniczyć prowadzoną do tej pory działalność, rozszerzyć ją, jakie są przewidywane zmiany organizacyjno-prawne w przypadku pozytywnej oceny projektu i przyznania dofinansowania. Dodatkowo należy wskazać jak realizacja projektu wpłynie na zatrudnienie, w tym należy wskazać planowany do zatrudnienia w związku z realizacją projektu personel oraz zakres obowiązków. Informacje te powinny pozostawać w korelacji z deklarowanym we wniosku o dofinansowanie wzrostem zatrudnienia.

	

	10. Wpływ realizacji projektu na rozwój przedsiębiorstw pozostałych członków konsorcjum.
Należy wskazać efekty projektu wpływające na rozwój przedsiębiorstw pozostałych wnioskodawców - członków konsorcjum. Dokonując wyszczególnienia i opisu spodziewanych rezultatów uwzględnić, że mogą one mieć zarówno charakter mierzalny jaki i niemierzalny. Istotne jest również ujęcie w tym punkcie wpływu projektu na prowadzoną działalność, a więc: czy i jak w wyniku realizacji projektu zmieni się przedmiot działalności, czy przedsiębiorcy zamierzają ograniczyć prowadzoną do tej pory działalność, rozszerzyć ją, jakie są przewidywane zmiany organizacyjno-prawne w przypadku pozytywnej oceny projektu i przyznania dofinansowania. Dodatkowo należy wskazać jak realizacja projektu wpłynie na zatrudnienie, w tym należy wskazać planowany do zatrudnienia w związku z realizacją projektu personel oraz zakres obowiązków. Informacje te powinny pozostawać w korelacji z deklarowanym we wniosku o dofinansowanie wzrostem zatrudnienia.

	

	11. Wpływ projektu na dalszy rozwój branży i rynku.
Należy opisać zastosowane w projekcie rozwiązania, które mogą mieć wpływ na dalszy rozwój wnioskodawcy, branży bądź rynku. Jeżeli projekt może mieć potencjał do dalszego rozwoju należy to opisać oraz wskazać jakiego rodzaju to może być wpływ.

	

	12. Wpływ projektu na aktywizację i rozwój sektora MSP oraz społeczności lokalnej.

Należy opisać wpływ realizacji projektu (sposób i zakres) na aktywizację i rozwój sektora MŚP oraz społeczności lokalnej. 

	

	13. Wpływ projektu na realizację zasad horyzontalnych Unii Europejskiej wymienionych w art. 7 i 8 Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013:
· Wpływ projektu na realizację zasady równości szans i niedyskryminacji, w tym dostępności dla osób z niepełnosprawnościami

· Wpływ projektu na realizację zasady zrównoważonego rozwoju

Należy szczegółowo opisać oraz uzasadnić wpływ projektu na realizację zasad horyzontalnych Unii Europejskiej wymienionych w art. 7 i 8 Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. ustanawiającego wspólne przepisy dotyczące Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego, Funduszu Spójności, Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich oraz Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz ustanawiającego przepisy ogólne dotyczące Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego, Funduszu Spójności i Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz uchylającego rozporządzenie Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz. Urz. UE L 347 z 20.12.2013 r., str. 320).
W związku z powyższym należy określić oraz uzasadnić:

Czy projekt ma wpływ na realizację zasady równości szans i niedyskryminacji, w tym dostępności dla osób z niepełnosprawnościami oraz czy produkty projektu będą dostępne dla osób z niepełnosprawnościami.
Zgodnie z Wytycznymi Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 8 maja 2015 r. w zakresie realizacji zasady równości szans i niedyskryminacji, w tym dostępności dla osób z niepełnosprawnościami oraz zasady równości szans kobiet i mężczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020 zasada równości szans i niedyskryminacji oznacza umożliwienie wszystkim osobom – bez względu na płeć, wiek, niepełnosprawność, rasę lub pochodzenie etniczne, wyznawaną religię lub światopogląd, orientację seksualną – sprawiedliwego, pełnego uczestnictwa we wszystkich dziedzinach życia na jednakowych zasadach. Należy określić, czy projekt będzie spełniał zasadę równości szans i niedyskryminacji, w tym dostępności dla osób z niepełnosprawnościami lub będzie w stosunku do niej neutralny, z uwzględnieniem zapisów podrozdziału 5.2 pkt. 17 i 18 ww. Wytycznych. W związku z wymogiem, aby co do zasady wszystkie produkty projektów realizowanych ze środków funduszy strukturalnych były dostępne dla wszystkich osób, w tym również dostosowane do zidentyfikowanych potrzeb osób z niepełnosprawnościami, należy przeprowadzić analizę w zakresie dostosowania produktów projektu do potrzeb osób z niepełnosprawnościami, zgodnie z regułą uniwersalnego projektowania, o której mowa w podrozdziale 5.2 pkt 15 wspomnianych powyżej Wytycznych. W przypadku, gdy z przeprowadzonej analizy wynika, że wśród użytkowników danego produktu projektu mogą wystąpić osoby z niepełnosprawnościami, należy przedstawić uzasadnienie, w którym zostanie opisany zakres w jakim produkt projektu będzie dostosowany do zidentyfikowanych w toku analizy potrzeb. W przypadku projektów, w których zasada dostępności produktów do potrzeb osób z niepełnosprawnościami nie znajduje zastosowania, należy przedstawić uzasadnienie w zakresie „neutralności” produktu wraz z opisem braku spełniania zasady dostępności. 

Aby projekt mógł zostać uznany za mający pozytywny wpływ na realizację zasady równości szans i niedyskryminacji, w tym dostępności dla osób z niepełnosprawnościami, produkt projektu musi być do dostosowany do potrzeb osób z niepełnosprawnościami.

Czy projekt ma wpływ na realizację zasady równości szans kobiet i mężczyzn.
Należy określić, czy projekt będzie miał neutralny czy pozytywny wpływ na realizację zasady równości szans kobiet i mężczyzn wraz z uzasadnieniem wskazującym dlaczego projekt spełnia ww. zasadę lub jest w stosunku do niej neutralny. Zgodnie z ww. Wytycznymi zasada równości szans kobiet i mężczyzn ma prowadzić do podejmowania działań na rzecz osiągnięcia stanu, w którym kobietom i mężczyznom przypisuje się taką samą wartość społeczną, równe prawa i równe obowiązki oraz gdy mają oni równy dostęp do zasobów (środki finansowe, szanse rozwoju), z których mogą korzystać. Zasada ta ma gwarantować możliwość wyboru drogi życiowej bez ograniczeń wynikających ze stereotypów płci. 

Należy pamiętać, że projekt, aby mógł być wybrany do dofinansowania, musi mieć co najmniej neutralny wpływ na realizację zasady równości szans kobiet i mężczyzn.

Czy projekt ma wpływ na realizację zasady zrównoważonego rozwoju.
Należy określić, czy projekt będzie miał neutralny czy pozytywny wpływ na realizację zasady zrównoważonego rozwoju, o której mowa w art. 8 Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013. Należy podać uzasadnienie i informacje wskazujące dlaczego dany projekt spełnia ww. zasadę lub jest w stosunku do niej neutralny. Rekomendację do dofinansowania może uzyskać wyłącznie projekt, który ma co najmniej neutralny wpływ na ww. zasadę. Zgodnie z art. 8 Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 wsparcie z funduszy strukturalnych nie może być udzielone na projekty prowadzące do degradacji lub znacznego pogorszenia stanu środowiska naturalnego. Zatem wszystkie projekty powinny być neutralne dla środowiska lub mieć na nie pozytywny wpływ. 

Zgodność projektu z zasadą zrównoważonego rozwoju dotyczy takich obszarów jak: przestrzeganie wymogów ochrony środowiska, efektywne gospodarowanie zasobami, dostosowanie do zmian klimatu i łagodzenie jego skutków, zachowanie różnorodności biologicznej, odporność na klęski żywiołowe oraz zapobieganie ryzyku i zarządzanie ryzykiem związanym z ochroną środowiska. 

	

	14. Wpływ realizacji projektu na promocję zielonej i zrównoważonej gospodarki.

Należy opisać czy w ramach projektu uwzględniono rozwiązania w zakresie:

· wykorzystania odnawialnych źródeł energii, 

· zmniejszania emisji zanieczyszczeń, energochłonności lub zużycia wody,

· wykorzystania materiałów (odpadów) pochodzących z recyclingu,
w odniesieniu do produktu, który będzie efektem projektu.

	

	15. Opis wpisywania się projektu w Regionalne Inteligentne Specjalizacje (RIS).

Należy określić czy projekt wpisuje się w zakres Regionalnych Inteligentnych Specjalizacji
 wspólnych dla co najmniej dwóch województw Polski Wschodniej oraz je wskazać spośród następujących pozycji:

•
Żywność i produkty rolno-spożywcze

•
Ekologia

•
Turystyka, medycyna, zdrowie

•
Energetyka

•
Technologie informacyjno-komunikacyjne (ICT)

•
Budownictwo ekologiczne

•
Produkcja maszyn i urządzeń.

Należy przedstawić szczegółowe uzasadnienie wybranego RIS oraz opis w jaki sposób efekt realizacji projektu, wpisuje się w wybrany obszar.

	

	16. Ryzyko w projekcie.

Należy wskazać ryzyka i zagrożenia, które mogą utrudnić lub uniemożliwić realizację projektu i osiągnięcie celu projektu. Należy określić, na którym etapie realizacji projektu mogą się one pojawić, w jaki sposób mogą zakłócić realizację projektu i wpłynąć na terminowość, zakres czy jakość planowanych rezultatów. Należy wskazać metodologię przeprowadzenia analizy ryzyka przez wnioskodawców w odniesieniu do projektu oraz metody zapobiegania wystąpieniu określonych ryzyk, jak również środki minimalizacji skutków ryzyk w przypadku ich wystąpienia. Powyższe ryzyka powinny zostać przedstawione również z punktu widzenia współdziałania podmiotów w formule konsorcjum. Ryzyka należy opisać w podziale na: technologiczne, biznesowe, finansowe i administracyjne (między innymi związane z koniecznością uzyskania pozwoleń niezbędnych do realizacji projektu.

	a) Ryzyko technologiczne

	

	b) Ryzyko biznesowe

	

	c) Ryzyko finansowe

	

	d) Ryzyko administracyjne

	


	C.2 Wydatki niezbędne do realizacji projektu.
W podpunktach od 1 do 6 należy opisać wydatki niezbędne do realizacji projektu.

Wydatki planowane do poniesienia w ramach projektu i przewidziane do objęcia wsparciem muszą być racjonalne, efektywne i adekwatne w odniesieniu do zaplanowanych przez wnioskodawców działań i celów projektu oraz celów określonych dla poddziałania 1.3.2 PO PW.
Przez racjonalne i efektywne należy rozumieć, iż ich wysokość musi być dostosowana do zakresu zaplanowanych czynności i/lub potrzeb inwestycyjnych. Nie mogą być zawyżone ani zaniżone. Wnioskodawcy są zobowiązani przedstawić w dokumentacji aplikacyjnej sposób przeprowadzenia rozeznania rynku oraz wskazanie źródeł danych, na podstawie których określono kwoty poszczególnych wydatków.

Przez adekwatne należy rozumieć, iż muszą być potrzebne i bezpośrednio związane z realizacją działań uznanych za kwalifikowane w projekcie. Wnioskodawcy są zobowiązani wykazać konieczność poniesienia każdego wydatku i jego związek z projektem.

Należy uwzględnić zasady kwalifikowalności określone w obowiązujących przepisach, w szczególności w ustawie o PARP, rozporządzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 13 lipca 2015 r. w sprawie udzielania przez Polską Agencję Rozwoju Przedsiębiorczości pomocy finansowej w ramach osi I Przedsiębiorcza Polska Wschodnia Programu Operacyjnego Polska Wschodnia 2014 – 2020 (Dz.U. poz. 1007) oraz w Wytycznych w zakresie kwalifikowalności wydatków w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego oraz Funduszu Spójności na lata 2014-2020 i Wytycznych w zakresie kwalifikowalności wydatków w Programie Operacyjnym Polska Wschodnia 2014-2020 oraz Regulaminie Konkursu.

Wydatkami kwalifikowalnymi do objęcia wsparciem są tylko takie wydatki, które są niezbędne do prawidłowej realizacji projektu, są bezpośrednio związane z projektem. Wydatki planowane do poniesienia w ramach projektu i przewidziane do objęcia wsparciem muszą być kwalifikowalne, racjonalne i uzasadnione z punktu widzenia zakresu i celu projektu. Wydatki niekwalifikowalne są w całości finansowane ze środków własnych wnioskodawców.
W ramach opisu poszczególnych wydatków należy je przyporządkować do poszczególnych członków konsorcjum wraz z określeniem ich udziału w wydatkach.

	1. Nieruchomości.

W zakresie dotyczącym nabycia nieruchomości (niezabudowanej lub zabudowanej) w tym prawa użytkowania wieczystego, z wyłączeniem lokali mieszkalnych, należy podać planowany koszt, wielkość, cechy oraz uzasadnić konieczność nabycia w kontekście realizacji projektu.

	

	2. Środki trwałe (wyposażenie obiektów, infrastruktura towarzysząca).

W zakresie dotyczącym nabycia lub wytworzenia środków trwałych, należy podać ich koszt, w tym koszt jednostkowy oraz ich liczbę, rodzaj oraz uzasadnić konieczność nabycia w kontekście realizacji projektu. 

	

	3. Roboty i materiały budowlane.

W zakresie dotyczącym nabycia robót i materiałów budowlanych, należy podać ich koszt, zakres rzeczowy, cel oraz uzasadnić konieczność ich nabycia w kontekście realizacji projektu.

	

	4. Wartości niematerialne i prawne.
W zakresie dotyczącym nabycia wartości niematerialnych i prawnych, należy określić ich koszt, w tym koszty jednostkowe i liczbę jednostek nabywanych wartości niematerialnych i prawnych, rodzaj oraz uzasadnić konieczność nabycia w kontekście realizacji projektu. 

	

	5. Koszty działań promocyjno-informacyjnych dotyczące sieciowego produktu.
W zakresie dotyczącym kosztów działań promocyjno-informacyjnych dotyczących sieciowego produktu, należy podać ich koszt, zakres rzeczowy, cel oraz uzasadnić konieczność ich nabycia w kontekście realizacji projektu. 

Oddzielnie należy przedstawić koszty działań informacyjno-promocyjnych wynikających z obowiązków Beneficjentów zgodnie z Zasadami promocji i oznakowania projektów w Programie.

	

	6. Usługi doradcze i szkoleniowe, w tym dotyczące opracowania i wdrożenia jednolitych standardów funkcjonowania i promocji produktu.
W zakresie dotyczącym opracowania i wdrożenia jednolitych standardów funkcjonowania i promocji produktu, w tym zakupu usług o charakterze szkoleniowo-warsztatowym dla podmiotów realizujących przedsięwzięcie w zakresie przestrzegania ww. standardów, a także wprowadzenia produktu na rynek należy wskazać, jakiego rodzaju będą to usługi, określić ich koszt, w tym koszt jednostkowy każdej usługi, liczbę i zakres oraz uzasadnić ich nabycie w kontekście realizacji projektu.

	

	7. Harmonogram wdrożenia produktu sieciowego.

Należy przedstawić harmonogram realizacji projektu.

Harmonogram musi uwzględniać zarówno przeprowadzenie prac w projekcie, jak i rozpoczęcie produkcji wyrobu/ świadczenia usługi. 

Należy przedstawić szacowane ramy czasowe poszczególnych etapów projektu, uwzględniając czas potrzebny na uzyskanie wszystkich niezbędnych pozwoleń do realizacji i uruchomienia projektu. Należy także opisać jakie pozwolenia/koncesje/zgody będą musieli uzyskać wnioskodawcy, aby zrealizować projekt wraz z podaniem dat ich uzyskania faktycznych lub zakładanych. Jeżeli zostały podjęte działania zmierzające do uzyskania niezbędnych pozwoleń należy tą sytuację opisać wskazując jakie podjęto działania. 

Przy planowaniu działań związanych z zakresem rzeczowym projektu należy uwzględnić konieczność zachowania efektu zachęty (tj. warunkiem udzielenia dofinansowania stanowiącego pomoc publiczną jest złożenie przez wnioskodawcę wniosku o dofinansowanie projektu przed rozpoczęciem prac związanych z realizacją projektu) oraz możliwość wykonania pełnego zakresu rzeczowo-finansowego projektu w planowanym okresie realizacji projektu.

	


D
Potencjał rynkowy produktu sieciowego będącego efektem projektu.
	1. Konkurencyjność produktu.
Należy opisać pod jakim względem produkt, który powstanie w wyniku realizacji projektu będzie konkurencyjny w stosunku do istniejących na rynku (np. ceny, użyteczność, design). 
W przypadku, gdy na rynku nie ma bezpośredniej konkurencji dla produktu należy zidentyfikować produkty, które mogą stanowić substytut wobec oferty wnioskodawców, a więc produkty zaspokajające te same lub podobne potrzeby klienta. 
W przypadku produktów niemających odpowiednika na rynku należy wykazać, że planowane cechy i funkcjonalności produktu umożliwiają uplasowanie produktu na rynku. Należy uwzględnić chłonność rynku, wskazać w jakim stopniu oferta konkurencji zabezpiecza popyt generowany przez rynek.

	

	2. Rynek docelowy.
Należy opisać odbiorców produktu, tj. wskazać i opisać grupę docelową odbiorców oraz scharakteryzować ją pod względem geograficznym, demograficznym, finansowym i psychograficznym, w tym

· określenia właściwych potrzeb, wymagań i preferencji klientów indywidualnych lub instytucjonalnych,

· zdefiniowania segmentu rynku,

· analizy wielkości potencjalnego popytu w odniesieniu do obecnej i prognozowanej wielkości rynku,

· informacje o trendach rynkowych, prognozowanych wskaźnikach wzrostu rynku oraz rentowności uzasadniających potencjał rynkowy dla produktu będącego efektem projektu,

· informacje jak będzie funkcjonował produkt na rynku i jaką rolę będzie spełniał.



	

	3. Zapotrzebowanie rynkowe na produkt, ponadregionalne oddziaływanie produktu. 
Należy wskazać, czy produkt powstały w wyniku realizacji projektu stanowi odpowiedź na zidentyfikowane potrzeby, wymagania i preferencje odbiorców. Należy opisać zapotrzebowanie na produkt i przedstawić sposób przeprowadzenia rozeznania rynku oraz wskazać źródła danych (wyniki badań rynkowych i analiz), na podstawie których wnioskodawcy określili zapotrzebowanie na produkt. 
W przypadku produktów nie mających odpowiednika na rynku wnioskodawcy powinni uwiarygodnić powstanie zapotrzebowania na produkt. 
Jeżeli przedsiębiorcy zamierzają sprzedawać produkty poza granicami kraju należy również oszacować wielkość popytu zagranicznego. 
W przypadku odbiorców instytucjonalnych wnioskodawca może powołać się na listy intencyjne lub inne dokumenty wskazujące na realne zainteresowanie klientów nabyciem produktu.

W poniższym opisie należy wykazać ponadregionalną skalę oddziaływania produktu, co oznacza, że popyt na nowoutworzony produkt jest generowany spoza regionu, na terenie, którego produkt został utworzony.

	

	4. Dystrybucja i sprzedaż produktu.
Należy opisać w jaki sposób zorganizowana będzie dystrybucja i sprzedaż produktu będącego rezultatem projektu. 
Należy umieścić informację o miejscu sprzedaży i systemach obsługi docelowych odbiorców, w tym na terenie Polski oraz poza granicami kraju.

	

	5. Promocja produktu.
Należy opisać plan promocji produktu. Należy wskazać, jaki komunikat będzie wysyłany o produkcie do potencjalnego nabywcy oraz w jaki sposób będzie różnicowana marka produktu względem oferty konkurencji. 
Dodatkowo należy opisać kanały przesyłania informacji o produkcie do potencjalnego nabywcy (formy promocji, reklamy), np. oferty zindywidualizowane, reklama w Internecie, telewizji, radio, itp.

	

	6. Opłacalność projektu.

Należy odnieść się do opłacalności projektu z punktu widzenia każdego z członków konsorcjum. 

Należy określić poziom zysku dla każdego z członków konsorcjum, który wygeneruje sprzedaż produktu sieciowego. Należy przy tym wskazać konkretne założenia przyjęte do kalkulacji zysku tj. jakie strumienie przychodów uwzględniono oraz w jakich proporcjach (jeśli uwzględniono więcej niż jeden strumień), a także jakie koszty zmienne oraz jakie koszty stałe uwzględniono. W części tej należy również oszacować wielkość sprzedaży produktu sieciowego oraz jego końcową cenę oraz podstawę, na jakiej oparł swoją kalkulację (np. własne badania rynkowe na reprezentatywnej grupie klientów). 

Tam, gdzie to możliwe, powinien również wskazać ceny produktów porównywalnych oraz uzasadnić, że cena produktu zapewnia generowanie przychodów, niezbędnych do utrzymania projektu w okresie trwałości.. 

Wartości należy podać kumulatywnie dla trzech pierwszych lat funkcjonowania projektu.

	

	7. Ryzyka w funkcjonowaniu produktu na rynku.

Należy wskazać potencjalne ryzyka związane z funkcjonowaniem produktu na rynku oraz opisać działania zaradcze z nimi związane w celu ich zminimalizowania lub przeciwdziałania.

	


E
Sytuacja finansowa wnioskodawców oraz jej prognozy.
	1. Szczegółowe założenia do prognoz finansowych.
Należy umieścić informacje o przyjętych założeniach do prognoz finansowych, a w szczególności: 
a. założenia makroekonomiczne: inflacja, kursy wymiany walut itp. (parametry mające wpływ na sprzedaż, nabycie oraz wartość aktywów i pasywów); 
b. założenia mikroekonomiczne: poziom popytu oraz rozłożenie popytu w czasie; czas od wdrożenia produktu do uzyskania wpływów ze sprzedaży; sposób kalkulacji ceny i wielkości sprzedaży; założenia dotyczące przychodów, założenia dotyczące prognozowanych kosztów operacyjnych i finansowych; oprocentowanie kredytów i sposób finansowania działalności; wielkość kosztów stałych oraz ogólnozakładowych kosztów administracyjnych; informacje nt. metod oraz przyjętych stawek amortyzacji środków trwałych i wartości niematerialnych i prawnych, wyjaśnienie dotyczące tworzonych rezerw, rozliczeń międzyokresowych, informacje nt. przewidywanego czasu otrzymania oraz sposobu księgowania otrzymanej dotacji.

Przedstawione prognozy muszą być realne, tzn. opierać się o realne założenia oraz wyniki przeprowadzonych badań i analiz, w szczególności dotyczących wielkości popytu i sprzedaży. Prognozy muszą być dostosowane do specyfiki danego przedsiębiorstwa oraz branży, w której ono funkcjonuje oraz powinny być spójne z informacjami zawartymi w sprawozdaniach finansowych za ostatnie dwa lata obrotowe (jeżeli przedsiębiorca działa krócej niż dwa lata - sprawozdaniach finansowych za ostatni pełny rok obrotowy lub za dotychczasowy okres działalności lub w bilansie otwarcia zgodnie ze stanem faktycznym).

Należy dołączyć prognozy finansowe podane w tysiącach PLN (tabele: E1, E2, E3, E4) przygotowane w formacie Excel (osobny plik) – dla każdego członka konsorcjum oddzielnie.

	

	Rok obrotowy jest rokiem kalendarzowym
	( Tak
	( Nie

	Data rozpoczęcia i zakończenia roku obrotowego (jeśli inny niż kalendarzowy)
	Od:
	Do:

	


Załączniki:
1. Prognoza finansowa dla Lidera konsorcjum – XX

2. Prognoza finansowa dla Członka konsorcjum – YYY

3. …

� Zgodnie z dokumentem „Wspólne obszary inteligentnych specjalizacji województw Polski Wschodniej” (czerwiec 2015 r.)
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