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Zadanie nr. 3 Analiza wzerunku konkurencyjnych marek narodowych
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Zadanie 6 Warsztat kreatywny
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przetestowane na wybranych rynkach zagranicznych w ramach zadania 7.

Zadanie 7 Badanie koncepcji marki
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2.1.POLSKI EKSPORT MEBLI.
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bardzo pozytyws trend, a jego dynamika jest bardzo wysoka.
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przestrzeni statnich 10 lat to: Czechy, Holandia, oraz USA.
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mebli z Polski w 2017 rokt

Wykres2
| RIAFDE ¢ gl NII21
mebli z Polski w 2006 rokt

Niemcy 39% Niemcy 36%
Francja B% GCzechy
Wielka Brytania 6% Wielka Brytania
Czechy 5% Francja
Belgia 5% Holandia
Szwecja 5% Szwecja
Holandia 4% USA
Stowacja 2% Stowacja
USA 2% Belgia
Wegry 2% Wiochy
Rosja 2% Hiszpania
Szwajcaria 204 Austria
Austria 2% Dania
Dania 2% Wegry
Wiochy 1% Szwajcaria
Hiszpania |/ 1% Chiny
Rumunia 1% Rumunia
Norwegia [ 1% Portugalia
Litwa |/ 1% Morwegia
Kanada [[1% Rosja
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wzrost:

2006-2017
Meble do siedzenia z drewniang rama, tapicerowane + 50%
Czedci mebli do siedzenia inne niz z drewna + 85%
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach +113%

stotowych i salonach

Meble drewniane, pozostate, gdzie indziej niewymienione + 1656%
Meble do siedzenia, przeksztatcalne w miejsca do spania +77%
Meble drewniane w rodzaju stosowanych w sypialni +175%
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(11,1 mid euro) oraz Francla (9,2 mid euro).
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Wykres7
ALINT SRNI 21 6
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w eksporcie w 2006 roku (eur8)

— e Wielka Brytania

Luksemburg

Wegry I s10 Finlandia
Wielka Brytania [ o6 Luksemburg
Portugalia I s06 Inandia
Cypr I 523 Cypr
Slowenia I s18 Stawenia
Wiochy IR 4T Cazachy
Francia [ aso Charwacja
Miemncy IR 438 Francja
Holandia I 34 Austria
Grecja I a8 Holandia
Czechy [ 422 Wegry
Finlandia I 419 Mismcy
Hiszpania I 106 Wiechy
Austria I aaa Girecja
Belgia I 382 Malta
Ifandia Y 363 Hiszpania
Malta I 347 Portugalia
Chorwacja I 338 Dania
Estonia ] a2 Estonia
Dania I 266 Belgia
Rumunia  EO 238 Bulgaria
Szwecja N 235 totwa
Folska  — 217 Rumunia
Bulgaria O 206 Slowacja
Eotwa N 171 Srwecja
Litwa O 151 Polska
Stowacja T 144 Litwa
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2006 2017
Indie
Potudniowa Afryka
Rosja
Ukraina
UE
Europa poza UE
Chiny
Wietnam
USA
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wzrostu eksportuneblido tego kraju.
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2006 2017 2006 2017
Wiochy |  +1520% a6 Wielka +61%
Brytania

Niemcy +299% 298 Niemcy +147%
Wielka - _

Brytania +1030% Francja +155%
Polska ;

st | Holandia +152%
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Francji, czy Holandii

AZNNDO LR dzgk It Fr1GZ AD [/ KAy& an ylrez2eatiale
Re&yl YAOT yAS$ Ayééégdzeé 6 NBRIT 652 fAYAA LINRBRdz Oé
[ F G NHZRY A FRYY0E YWYM t RO2E1AO0OK LINB2S1idlyilisszr Yoyl ¢
0t RTAS ReylIYARBgySESars. NRI sgaBO®BI OA
10
T — B PARP ety |

Grupa PFR



22{ ¢w! ¢9DL9 wh%»2hW 2 .. w!bA, a9.[!w{YLOW

t NI SLINRPGFRI 2yS FylFfAT @ 2NI1T gegAl REalll 1 BN S KA
fundamenty jej sukcesu eksportowego:

1. Rdz2d0S Y20t Ag621 OA LINRRdzZl Oé2yS {NB2glyS LINI ST ge
2. p2a21l 2112106 @6@LINRPRdzl 26 yeOK YSo6ftA T 27FSNE
zrealizowanych wywiadach z imporéani i dystrybutorami polskich mebli na rynkach

zagranicznych,
3. atrakcyjne ceny oferowanychmebli yI 02 ¢gail 1 dz2n RFEYyS 9dz2NRadl i

t2R 61 3ttt RSY 61 NI2T OA AysSateoO2r oNT yoé é
t2fail LXIladz8S {&Axes s OiIMAPEISOHA]AOKD LysgSai
jednak na stosunkowo niskim poziomie 2,7 tys. euro.
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Niemcy
Wiochy
Polska
Wielka Brytania
Francja
Hiszpania
Rumunia
Portugalia
Holandia
Belgia
Stowacja
Szwajcaria
Austria
Czechy
Szwecja
Litwa
Dania
Butgaria
Wegry
Estonia
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na rynkach zagranicznych skierowanych do konsumenta masowego.
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