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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie wktaddw merytorycznych do kurséw online

lub mini kurséw online.

Zamawiajacy podzielit przedmiot zamodwienie na 8 czesci, z ktorych kazda obejmuje

opracowanie jednego wkfadu merytorycznego sposréod wymienionych tematow:

1) Czesc¢ 1.—minikurs online ,Jak prawidtowo pisa¢ prompty?” (Praktyczny minikurs,
ktory krok po kroku wyjasnia, jak konstruowac skuteczne prompty dla narzedzi Al (np.
chatbotéw, generatorow tekstu, obrazéw). Skupia sie na technikach precyzowania
zapytan, unikaniu btedéw oraz optymalizacji wynikow.);

2) Czesé 2. —minikurs online ,Archiwizacja dokumentow w firmie” (Minikurs
z praktycznymi przyktadami dla kadry zarzgdzajgcej oraz pracownikéw matych
i Srednich przedsiebiorstw, w ktdrym wyjasnione zostanie m.in.: gdzie i jak
przechowywac¢ dokumentacje ksiegowg i pracowniczg, sposoby prowadzenia
archiwum).

3) Czesé 3. —kurs online ,, Al w firmie — obowigzki i dobre praktyki” (Kompendium wiedzy
na temat etycznego i zgodnego z prawem wdrazania sztucznej inteligencji w biznesie.
Omowienie regulacji (np. RODO, Al Act), ryzyk oraz korzysci ptyngcych z uzycia Al
w procesach firmowych);

4) Czes¢ 4. —kurs online ,,Obrona cywilna” (Szkolenie praktyczne przygotowujgce do
dziatan w sytuacjach kryzysowych (np. pozary, powodzie, awarie infrastruktury,
wojna). Zawiera m.in. procedury ewakuacji oraz wspoétprace z stuzbami
ratunkowymi);

5) Czes$¢ 5. —kurs online ,Influencer marketing w biznesie” (Przewodnik strategiczny po
wspotpracy z influencerami — od wyboru odpowiednich oséb, przez negocjacje, po
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pomiar efektdw kampanii. Skupia sie na budowaniu dtugoterminowych relacji
i maksymalizacji ROI);

6) Czesé6.—kurs online ,Jak zbudowaé marke osobistg?” (Praktyczny kurs
marketingowy, ktory uczy, jak strategicznie zbudowac strone internetowg i obecnos¢
w mediach spotecznosciowych, aby skutecznie przyciggac klientéw i wzmacniac
pozycje eksperta. Pokazuje, jak komunikowac swojg wartos$¢, budowac
rozpoznawalno$é i przektada¢ wiedze oraz doswiadczenie na realne wyniki
biznesowe);

7) Czes¢ 7.-kurs online ,Zarzadzanie bezpieczenstwem informacji” (Kurs przyblizajgcy
zagadnienia wfasciwej ochrony zasobdw informacyjnych organizacji oraz przepiséow
i norm zwigzane z bezpieczenstwem informacji i ochrony przetwarzanych danych.
Uzytkownik dowie sie jak zaplanowad i przeprowadzi¢ projekt wdrozenia systemu
zarzadzania bezpieczenstwem informacji (SZBI) w swojej firmie);

8) Czes¢ 8. —kurs online , Korzystanie z rozwigzan chmurowych” (Zapoznanie
przedsiebiorcéw z mozliwosciami, jakie dajg nowoczesne rozwigzania chmurowe,
oraz pokazanie, jak efektywnie wykorzystac je w biznesie. Uzytkownik dowie sie, jakie
sg gtdwne modele i platformy ustug chmurowych i ktéry z nich najlepiej dopasowac
do specyfiki firmy, a takze jak zaplanowa¢ migracje do chmury i jakich btedéw
unikag).

2. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych: na jedng lub wiecej czesci sposréd
WWw., z zastrzezeniem, ze jedna osoba moze realizowaé napisanie wktadu merytorycznego
do maksymalnie jednego minikursu i jednego kursu.

3. Zamawiajgcy zastrzega, ze w sytuacji, w ktérej wartosc najkorzystniejszych ofert ztozonych
na wszystkie czesci zamowienia przekroczy kwote, ktérg Zamawiajacy przeznaczyt na
realizacje zamdwienia, Zamawiajgcy zawrze umowy do kwoty przeznaczonej na wszystkie
czesci zamoéwienia, co moze oznaczac¢ niewybranie oferty na ktéras z czesci.

4. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia oraz warunki realizacji zamoéwienia zawarte sg
odpowiednio w Zatgczniku nr 1 (OPZ) oraz w Zatgczniku nr 2 (wzér umowy), do
Zaproszenia.

5. Przedmiot zaméwienia okres$lony zostat we Wspdlnym Stowniku Zaméwien kodami CPV:
80521000-2 — Ustugi opracowywania programoéw szkoleniowych
80000000-4 — Ustugi edukacyijne i szkoleniowe
80500000-9 — Ustugi szkoleniowe

6. Postepowanie prowadzone jest z wytgczeniem przepisdw ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2019
r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. 2024 r. poz. 1320 ze zm.).

IIl. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Przedmiot zamdwienia bedzie realizowany zgodnie z uzgodnionymi po zawarciu umowy
pomiedzy Stronami terminami, ustalonymi zgodnie z pkt. 4.3. OPZ, jednak nie pdzniej niz do
27 listopada 2026 r.
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IV. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

1. O udzielenie zamdéwienia moze ubiegaé sie Wykonawca, ktéry dysponuje lub bedzie
dysponowat co najmniej jedng osobg zdolng do wykonania zamoéwienia (zwang dale;j
,»Autorem wktadu merytorycznego”), ktdra posiada odpowiednig wiedze i doswiadczenie,
tj. w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert:

a) przeprowadzita nalezycie co najmniej szes¢ szkolen w formule stacjonarnej lub zdalne;j
w trybie synchronicznym (szkolenie transmitowane online, webinarium), w ktérych
taczny czas szkolenia realizowanego przez Autora wktadu merytorycznego wynosit
tacznie co najmniej 40 godzin, oraz w ktérych kazdorazowo uczestniczyto co najmniej
pie¢ oséb, w oparciu o opracowane przez siebie (autorskie) materiaty merytoryczne,
z tematyki bedacej przedmiotem tej czesci zamowienia, na ktérg Wykonawca sktada
oferte

lub

b) brata czynny udziat przez okres minimum dwdch lat (liczac facznie wszystkie okresy)
w dziataniach (doradztwo, dziatalnos¢ wtasna) zwigzanych z tematykg bedaca
przedmiotem tej czesci zamodwienia, na ktérg Wykonawca sktada oferte

lub

c) napisata nalezycie co najmniej jeden wktad merytoryczny, na podstawie ktérego

opracowany zostat kurs e-learningowy z tematyki bedacej przedmiotem tej czesci
zamoéwienia, na ktérg Wykonawca skfada oferte.

2. W celu potwierdzenia spetniania warunku Wykonawca uzupetni pkt 2 cz. Ill w Formularzu
ofertowym, stanowigcym Zatacznik nr 3 do Zaproszenia, gdzie wskaze Autora (Autorow),
ktory bedzie (ktorzy bedg) uczestniczy¢ w wykonywaniu zamdwienia oraz informacje na
temat jego (ich) wiedzy i doswiadczenia.

Ocena spetniania przez Wykonawce warunku zostanie dokonana na zasadzie ,spetnia/nie

spetnia” na podstawie przedstawionego wykazu.

3. W przypadku braku wykazu w ofercie lub watpliwosci co do tresci wskazanych w wykazie,
Zamawiajacy zwrdci sie do Wykonawcy o uzupetnienie/wyjasnienie, przy czym uzupetnienie
dokumentu ma charakter jednorazowy.

4. W przypadku ztozenia oferty na wiecej niz jedng czes¢ zamdwienia, warunki merytoryczne
nalezy spetni¢ dla kazdej czesci osobno.

5. Dodatkowo o udzielenie zamdwienia moze ubiegaé sie Wykonawca, ktory:

a) nie podlega wykluczeniu w zwigzku z art. 7 ust. 1 pkt 1-3 ustawy o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych
ochronie bezpieczenstwa narodowego z dnia 13 kwietnia 2022 r. (Dz. U z 2025 r. poz.
514)%.

! Art. 7. 1. Z postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego lub konkursu prowadzonego na podstawie ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 r. — Prawo zamdwien publicznych wyklucza sie:

1) wykonawce oraz uczestnika konkursu wymienionego w wykazach okre$lonych w rozporzgdzeniu 765/2006 i rozporzgdzeniu
269/2014 albo wpisanego na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu srodka, o ktérym
mowa w art. 1 pkt. 3;

2) wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego beneficjentem rzeczywistym w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca 2018 r. o
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Wykonawca, ktorego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszg, bedzie zobowigzany
do ztozenia, przed zawarciem umowy, oswiadczenia, ktorego wzér stanowi Zatgcznik nr 4
do Zaproszenia;

b) spetnia nastepujgce wymagania formalne:
- nie zostat skazany prawomocnym wyrokiem za przestepstwo umysine lub za umysine

przestepstwo skarbowe;

- nie jest powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym?.
Potwierdzenie spetnienia powyzszego wymogu zostanie udokumentowane poprzez
ztozenia os$wiadczenia w cz. Il pkt 4 Formularza ofertowego.

V. KRYTERIA OCENY OFERT

1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajacy bedzie kierowad sie nastepujgcymi
wspolnymi dla catego zamdwienia kryteriami i ich znaczeniem oraz w nastepujacy sposdb
bedzie oceniaé oferty w poszczegdlnych kryteriach, kazdg cze$é (wktad) zamodwienia

odrebnie:
Kryterium Maksymalna liczba punktéw w danym
Kryterium
Cena 40
Probka wktadu merytorycznego 60

2. W kryterium ,Cena” oferta moze uzyskac¢ 40 punktéw.
Najwyzszg liczbe punktow otrzyma oferta zawierajgca najnizszg cene brutto, a kazda

przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu (Dz. U. z 2023 r. poz. 1124, 1285, 1723 i 1843) jest osoba

wymieniona w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzgdzeniu 269/2014 albo wpisana na liste lub bedaca

takim beneficjentem rzeczywistym od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostata wpisana na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na

liste rozstrzygajacej o zastosowaniu $rodka, o ktérym mowa w art. 1 pkt 3;

3) wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego jednostkg dominujgcg w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia 29 wrzesnia

1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2023 r. poz. 120, 295 i 1598 oraz z 2024 r. poz. 619, 1685 i 1863) jest podmiot wymieniony

w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisany na liste lub bedacy taka jednostka

dominujgca od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostat wpisany na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej

o zastosowaniu $rodka, o ktérym mowa w art. 1 pkt 3.

2 Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi

do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane

z przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawca, polegajace w szczegdlnosci na:

i uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej, posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji (o ile
nizszy prog nie wynika z przepiséw prawa), petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika,

ii  pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia, lub zwigzaniu z tytutu przysposobienia, opieki lub kurateli albo
pozostawaniu we wspolnym pozyciu z wykonawca, jego zastepcg prawnym lub cztonkami organdw zarzadzajgcych lub organéw
nadzorczych wykonawcéw ubiegajgcych sie o udzielenie zamodwienia,

iii  pozostawaniu z wykonawca w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze istnieje uzasadniona watpliwos¢ co do ich
bezstronnosci lub niezaleznosci w zwigzku z postepowaniem o udzielenie zamdwienia.
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Rozwoju MSP

nastepna, odpowiednio wedfug wzoru:

Liczba punktow =

cena najnizsza brutto

x 40

cena brutto oferty ocenianej

Podana w formularzu ofertowym cena powinna uwzgledniaé wszystkie koszty realizacji

zgodnie ze wzorem umowy, stanowigcym Zatgcznik nr 2 do Zaproszenia.

3. W kryterium ,Prébka wktadu merytorycznego” oferta w kazdej cze$ci moze uzyskac 60

punktéw. Probka wktadu merytorycznego to wycinek catego wktadu merytorycznego, tzw.

zagadnienie, przygotowana przez Autora, ktérego Wykonawca wskazat do realizacji

zamowienia.

Kazda prébka wktadu merytorycznego (dalej ,prébka”) bedzie dotyczyta tylko i wytacznie

wymaganego przez Zamawiajacego zagadnienia. Dla poszczegdlnych czesci zamowienia

Wykonawca opracuje nastepujgce zagadnienia:

Czesc Temat wkiadu merytorycznego Zagadnienie do opracowania jako
zamowie prébka wkitadu merytorycznego
nia
1 ,Jak prawidtowo pisaé prompty?” Jak napisa¢ prompt generujacy
(minikurs) angazujacy wstep do artykutu
branzowego?
2 ,Archiwizacja dokumentéw w Jak forma opodatkowania MSP
firmie” (minikurs) wptywa na archiwizowane
dokumenty ksiegowe?
3 Al w firmie — obowigzki i dobre Jak stworzyé wewnetrzng polityke
praktyki w firmie” (kurs) Al?
4 ,Obrona cywilna” (kurs) Jak stworzy¢ checkliste
»gotowosci kryzysowej” dla firm?
5 yInfluencer marketing w biznesie” Jak dobraé influencera do
(kurs) promocji Twojej marki?
6 ,Jak zbudowa¢ marke osobistg?” Jak napisac krotka historie o sobie
(kurs) (np. na strone ,,0 mnie” lub do
profili spotecznosciowych), ktéra
wyrézni Cie na tle konkurenc;ji?
7 ,Zarzadzanie bezpieczenstwem Jak przeprowadzi¢ analize ryzyka?
informacji” (kurs)
8 ,Korzystanie z rozwigzan Jak chmura moze obnizy¢ koszty
chmurowych” (kurs) prowadzenia dziatalnosci w mate;j
i Sredniej firmie?
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W pierwszej kolejnosci Zamawiajgcy bedzie oceniat, czy do oferty dotgczona jest probka.
Jezeli do oferty nie bedzie dotgczona prébka, oferta zostanie odrzucona.

Probka powinna by¢ przestana w postaci elektronicznej w formie pliku .pdf
wygenerowanego bezposrednio z aplikacji (nie skan). Prébka przestana w innym formacie
niz plik .pdf wygenerowany bezposrednio z aplikacji (nie skan) zostanie odrzucona.

Probka wktadu merytorycznego powinna zawiera¢ od 3500 do 4000 znakdw ze spacjami.
Ocenie liczby znakéw podlega caty dokument stanowiacy probke, poza przypisami.

W przypadku dostarczenia probki przekraczajgcej podang liczbe znakéw, ocenie podlegac
bedzie pierwsze 4000 znakdéw ze spacjami. W przypadku prébki zawierajgcej mniejszg niz
wymagana liczbe znakdéw oferta zostanie odrzucona.

Probka powinna koncentrowac sie wytgcznie na odpowiedzi na wymagane przez
Zamawiajgcego zagadnienie, bez zbednych elementdw, takich jak opis i cele rozdziatu lub
lekcji. W prébce nalezy zawrzed tylko tresci bezposrednio odnoszace sie do zagadnienia,
pomijajgc informacje z nim nie zwigzane.

Zamawiajacy odrzuci probke z powodu wystgpienia w niej istotnych btedéw
merytorycznych, tj. informacji niezgodnych z powszechnie przyjetym stanem wiedzy oraz
ugruntowanymi poglgdami doktryny w danej gatezi nauki.

Ponadto, probka moze zosta¢ odrzucona z powodu razgcego niedostosowania tresci do
zasad jezyka polskiego, obejmujgcego btedy ortograficzne, gramatyczne, interpunkcyjne
oraz stylistyczne.

Jezeli probka nie bedzie odpowiadata wymaganemu przez Zamawiajacego zagadnieniu (nie
bedzie na temat) — oferta zostanie odrzucona

Odrzucenie prébki jest rownoznaczne z odrzuceniem oferty (niezgodnos¢ z
postanowieniami Zaproszenia).

Zamawiajgcy zweryfikuje, czy probka zostata opracowana przez generatywny model
jezykowy (przy pomocy strony: https://copyleaks.com/ai-content-detector) i czy nie jest

plagiatem. Jezeli prébka nie bedzie autorskg pracg (jezeli bedzie zawierata 40 procent i
wiecej zapozyczen i podobienstw do innych dziet, czy 20 procent tekstu wygenerowanego
przez modele jezykowe), oferta zostanie odrzucona.

Prawidtowg prébke Zamawiajgcy bedzie oceniat wedtug nastepujgcych podkryteridéw:
(ocena ,,punktowa”)
1) ,Poprawnos$é merytoryczna” (max. 20 pkt.) — oceniane bedg takie parametry, jak:
— poprawnos¢ merytoryczna probki,
— wyczerpanie opisu zagadnienia majgc na uwadze limit znakéw i grupe docelowsg;
2) ,Dostosowanie do grupy docelowej” (max. 20 pkt.) — oceniane bedg takie parametry,
jak:
— uzycie jezyka dostepnego i zrozumiatego dla odbiorcy,
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— skuteczne przytoczenie przyktadéw majacych na celu wyjasnienie tematu,

— skuteczne wyjasnienie zagadnienia w taki sposéb, aby byto zrozumiate dla osoby
niezwigzanej z tematem;

3) ,Redakcjai poprawnos¢ jezykowa tekstu” (max. 20 pkt.) — oceniane bedg takie

parametry, jak:

— sformatowanie tekstu w taki sposdb, by tres¢ byta uporzadkowana, czytelna
i przejrzysta dla odbiorcy,

— poprawnosc stylistyczna, interpunkcyjna, ortograficzna, gramatyczna.

Zasady przyznawania punktow w kazdym z podkryteridéw (1-3):

a) 20 pkt. —wysoka trafnos¢, efektywnosé. Prébka jest logiczna, odnosi sie do tematu
zagadnienia, ktéry opisuje, nie wymaga zmian przy zastosowaniu;

b) 10 pkt. —$rednia trafnos¢, efektywnosc. Prébka spetnia warunki, ale wystepuja
niedoskonatosci wymagajace korekty, wymaga zmian przy zastosowaniu;

c) 0 pkt. - niska trafnos¢, efektywnos¢. Prébka nie spetnia wymagan.

Oferta, ktdra uzyska 30 lub wiecej punktéw w ocenie punktowej wezmie udziat w ,,ocenie
porownawczej”. Kazda z oséb oceniajgcych moze przyznac 0 pkt. lub 1 pkt za istotne
wyroznianie sie (in plus lub in minus) lub brak zasadniczych réznic w stopniu adekwatnosci
probki danego Wykonawcy (na tle ofert innych Wykonawcdw) do celéw zaméwienia
(ocena kazdej oferty wzgledem kazdej innej tj. adekwatnos¢ wieksza = 1 pkt; adekwatnosé
mniejsza = 0 pkt; brak zasadniczych réznic w stopniu adekwatnosci koncepcji = 0,5 pkt).
Punkty, ktére dana oferta uzyska w ocenie pordwnawczej zostang zsumowane. Liczba

punktéw z oceny pordwnawczej zostanie obliczona w oparciu o nastepujacy wzor:
Oo

Omax
Ck — liczba punktdw oferty z oceny porownawczej

Ck = * 1

Oo — zsumowane punkty z oceny poréwnawczej dla oferty ocenianej

Omax — zsumowane punkty z oceny porownawczej dla oferty o najwyzszej liczbie
punktow

W przypadku, gdy w ocenie poréwnawczej wezmie udziat tylko jedna oferta, w ocenie
poréwnawczej uzyska ona automatycznie maksymalng liczbe punktéw, tj. 1 pkt.

llo$¢ punktow w tej kategorii stanowit bedzie iloczyn punktéw otrzymanych w ocenie
punktowej i oceny poréwnawczej.

Probka zawierajgca elementy wizualne (np. wykresy, schematy, infografiki, diagramy)
bedzie podlegata ocenie, jednak elementy wizualne nie bedg podlegaty ocenie i nie bedag
brane pod uwage w ocenie liczby znakéw.

Prébka wymagana w ramach kryterium nie podlega uzupetnieniu.
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Ocena bedzie dokonana z doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku.

Za najkorzystniejszg, dla kazdej z cze$ci zamdwienia, zostanie uznana oferta
niepodlegajgca odrzuceniu i spetniajgca wszystkie wymogi formalne, ktéra uzyska
najwyzszg liczbe punktéw, zsumowanych w obu kryteriach.

W przypadku braku mozliwosci dokonania wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na
to, ze dwie lub wiecej ofert otrzymato w procesie oceny taka sama liczbe punktéw,
Zamawiajacy za najkorzystniejszg uzna oferte z nizszg cena.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA | ZLtOZENIA OFERTY

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do 21.04.2026 r., do godziny 12:00 drogg elektroniczng —
skan podpisanej przez Wykonawce oferty lub oferte podpisanag

elektronicznie na adres: bzu@parp.gov.pl (w tytule e-maila prosimy wpisaé: nazwe lub nr

postepowania), a w przypadku wysytania oferty w kilku e-mailach (patrz: pkt 3), do
wskazania takze kolejnego numeru wiadomosci e-mail.

Zaleca sie przygotowanie oferty zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 3do
Zaproszenia (w przeciwnym przypadku, oferta musi zawiera¢ wszystkie informacje
wymagane przez Zamawiajgcego).

Zamawiajgcy informuje, ze dysponuje limitem pojemnosci skrzynki pocztowej dla jedne;j
wiadomosci wynoszgcym 18 MB. Zamawiajgcy zaleca, by Wykonawca (w przypadku oferty
wiekszej niz 18 MB), przesytat oferte w czesciach (oddzielnych e-mailach) wskazujgc

w tytule e-maila, iz stanowi on czes$¢ wiekszej catosci, a po przestaniu catej oferty, przed
uptywem terminu sktadania ofert upewnit sie, ze jego oferta zostata w catosci skutecznie
dostarczona do Zamawiajgcego.

Oferty sktadane przez Wykonawcdéw sg wazne do momentu ich odwotania przez osoby,
ktore je ztozyty, lub do momentu wyboru Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

Ztozenie oferty po terminie (liczy sie data i godzina wptywu oferty) spowoduje, ze oferta
nie bedzie podlegata ocenie.

DODATKOWE INFORMACIE
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia lub zmiany Zaproszenia bez
podania przyczyny. Jednoczesnie informuje, iz zgodnie z obowigzujgcym prawem niniejsze
Zaproszenie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu cywilnego, jak réwniez nie jest
ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamoéwien publicznych.
Zamawiajgcy informuje, ze zgodnie z obowigzujgcym ,,Regulaminem udzielania zamdwien
publicznych w Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci” postepowanie o udzielenie
zamowienia moze zakonczyc sie:

1) dokonaniem wyboru najkorzystniejszej oferty,

2) niewybraniem zadnej oferty,

3) brakiem wyboru ze wzgledu na nieztfozenie ofert;

4) uznaniem wszystkich ztozonych ofert za niewazne (ze wzgledu na niezgodnos¢ oferty

z treScig Zaproszenia);
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5) odstgpieniem przez Zamawiajgcego od udzielenia zaméwienia.
W sytuacji, gdy Wykonaweca uchyla sie od zawarcia umowy, a zostata ztozona wiecej niz
jedna oferta, Zamawiajgcy moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposrdd pozostatych
ofert.

OBOWIAZEK INFORMACYJNY RODO

Administrator danych osobowych

Administratorem danych jest PARP, z siedzibg w Warszawie (00-834), ul. Pariska 81/83.
Kontakt do administratora: adres e-mail biuro@parp.gov.pl lub listownie na wyzej podany

adres.

Inspektor ochrony danych (I0D)

Z 10D Wykonawca moze sie kontaktowaé we wszystkich sprawach dotyczacych
przetwarzania danych osobowych poprzez adres e-mail iod@parp.gov.pl lub na adres

siedziby Administratora.

Cel i podstawy przetwarzania danych

Dane bedg przetwarzane w celu wywigzania sie z obowigzkéw prawnych, takich jak np.
ustawa z dnia 11 wrzes$nia 2019 roku Prawo zamowien publicznych, w zwigzku

z przeprowadzeniem postepowania przetargowego lub ofertowego oraz zawarcia

i wykonania umowy.

Okres przechowywania danych

Czas przechowywania danych uzalezniony jest od zasad odnoszacych sie do zrédet
finansowania umowy.

Odbiorcy danych osobowych

Odbiorca danych osobowych jest PARP. Dane osobowe mogg by¢ takze przekazywane
podmiotom $wiadczgcym ustugi niezbedne do realizacji przez PARP zadan, w tym
partnerom IT, podmiotom realizujgcym wsparcie techniczne lub organizacyjne, organom
kontrolujgcym realizacje zamowien.

ZALACZNIKI

Zatgcznik nr 1 — Opis przedmiotu zamoéwienia (OPZ) wraz z zatgcznikami

Zatacznik nr 2 — Wzér umowy

Zatacznik nr 3 — Wzér formularza ofertowego

Zatacznik nr 4 — Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu w zwigzku z ustawg
oszczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego
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